Mit 4. Komunikaty prasowe wyszly z mody

matka troéjki dzieci, stwierdzila, ze zdjecie Allana Kurdinego,
trzyletniego syryjskiego uchodzcy, ktéry utonal, bylo ,usta-
wione”, i wyglositla inne kontrowersyjne komentarze, po-
stanowili$my przeznaczy¢ wszystkie zyski z praw do druku
obrazu na organizacje charytatywna pomagajaca syryjskim
uchodzcom.

Nasze dzialania mozna nazwa¢ tradycyjnymi media rela-
tions — sporzadziliSmy o$wiadczenie prasowe, wystaliSmy je
do odpowiednich mediéw i podgrzewaliSmy atmosfere przy
pomocy influencer6w w mediach spoteczno$ciowych w na-
dziei, ze wszystko to dotrze do Hopkins. Pomys$lelismy, ze
z perspektywy prasowej jej wypowiedz bedzie miala duze
znaczenie.

Ten nagly wzrost po lewej stronie na wykresie 4.1 to ruch
na stronie Nobilified, ktéry jest skutkiem catej historii opisa-
nej przez takie portale, jak ,Huffington Post” i napedzany by}
przez tweetujaca Hopkins.

Po prawej stronie widzicie kolejng zwyzke — to rezul-
tat czego$ znacznie mniej czasochlonnego, asa, ktéry klient
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wczesniej chowal w rekawie, a mianowicie pliku wideo (balan-
sujacego na granicy przyzwoitosci) stworzonego przez kanat
YouTube nazwany ,.SimplePickup2”.

Sprzedaz ponownie wzrosta — a zwiekszony ruch utrzy-
mat sie znacznie dtuzej niz dzieki historii z Hopkins — co nie
jest zaskakujace z uwagi na chwilowy charakter informacji
medialnych, zainteresowania odbiorcéw i kontakt z nimi.

Dwa przypadki wzmozonego ruchu i zwiekszonej sprzeda-
zy uzyskane za pomoca dwoéch réznych scenariuszy — jeden
z o$wiadczeniem prasowym, a drugi z klientem dzieki szybkiej
rozmowie mailowej z osoba zajmujaca sie tworzeniem tresci.
Z uwagi na kwestie czasu, historia z Hopkins zdecydowanie
zajeta dluzej i, cho¢ odniosta sukces z perspektywy tworze-
nia nowych linkéw powigzanych ze strona, byla jedynie nieco
wiekszym sukcesem w kwestii sprzedazy i ruchu na stronie.
Co prawda, nie powinna by¢ to podstawowa taktyka w pracy
dla klienta, ale mozecie zobaczy¢, jak dtugotrwala komunika-
cja z odbiorcami za posrednictwem oséb odpowiedzialnych
za tres$¢ (i to bez kolejnych komunikatéw prasowych) moze
osiagnac¢ wiele postawionych sobie celow.

Jednak mozliwo$¢ komunikacji z odbiorcami docelowy-
mi za pomocg innych kanatéw (dobrze wiem, ze ciagle to po-
wtarzam) wcale nie oznacza, ze komunikaty prasowe wyszly
z mody, sa niepotrzebne lub przestarzate niczym odtwa-
rzacze kaset magnetofonowych. Komunikat prasowy prze-
trwal prébe czasu i wciaz przynosi rezultaty, a z catym
zastepem nowych taktyk dostepnych na wyciaggniecie reki
mamy po prostu obecnie wiekszy wybor sposobu osiagania
tych rezultatéw.



